
Campagne Souverainete Alimentaire 


Point sur les preparatifs 

Et  


Agenda de lancement de la 

campagne 


1. Etat d'avancement des etudes 

a. 	 Etudes sur les filihres : les etudes sur quatre filieres sont terminees (Riz, 
mays, oignon, lait). Deux filikes sont en cours (tomate et huile de palme) et 
doivent etre terminte la fin du mois de mai. 

b. 	 Enmetes de consommation :la collecte et le traitement des donnees 
sont termines et le rapport doit Stre depose par le CRETES a I'ACDIC le 
mercredi 11 mai. 

C. 	 Rapport sur la gestion des sociCtCs d'Etats en charge de la 
promotion des filieres :Plusieurs des sociktes sont d6jA traites et 
l'enquete est en cours de finalisation. Le rapport de cette enquete doit btre 
remis le 19 mai. 

d. 	Enquete sur 1'Ctat du producteur en milieu rural : l'enqubte a et6 
confiee i I'Association des . . . et le rapport doit Stre depose le . . . 

2. 	 La dimension sous regionale de la 
campagne : 

a. 	 Afin de domer i la campagne une dimension vkritablement sous regionale, un 
atelier de reflexion est organis6 B ['intension des organisations de la societ6 



civile de l'espace CEEAC. Le choix de I'espace CEEAC est motive par la 
taille du marche que represente cet espace, et la configuration des 
organisations membres du reseau DAC qui pourraient stre impliques. 

b. L'atelier aura lieu les 24 et 25 mai a Yaounde au Cameroun 

c. Les participants seront les organisations de la sociite civile membres du reseau 
DAC, les autres organisations travaillant sur la problematique de la 
souverainete alimentaire. 

d. L'atelier a pour objectif global d'echanger sur l'opportunite de la campagne et 
la strategie commune. 

e. Au terme de I'atelier, les participants devront avoir CtC suffisamment 
sensibilises sur : 

i. La necessitt d'une campagne sous regionale ; 
ii. la demarche de plaidoyer de I'ACDIC 
iii. les choix d'orientation strategique operes par 1'ACDIC pour la 

campagne Souverainete Alimentaire 
iv. 1'Ctat actuel des travaux prkliminaires en vue de la campagne 

souverainetk alimentaire 
v. l'agenda previsionnel des activites de lancement public de la campagne 

et l'etat d'avancement des prkparatifs desdits Cvtnement - -

vi. les outils de campagne choisis et 1'Ctat d'avancement de leurs 
rialisations 

f. De meme une strategie d'action commune basee sur des activites concrbtes 
devra etre adoptee par I'ensemble des participants. 

3. Production des supports 

a. Side visuel :Un travail de production des sigles visuels de la campagne est 
en cours : un logo et des couleurs. Tous les outils produits dans le cadre de la 
campagne doivent Ctre fait a ces couleurs. 

b. Le livre blanc :un seul livre sera produit pour toutes les filihes avec une 
chute sur les objectifs de la campagne. Dans la premiere semaine du mois de 
juin, ledit livre doit &tre pr&t pour I'imprimerie. 

c. Le film documentaire :1'6quipe qui a travail16 sur le documentaire 
intitule (( Importation des demees alimentaires : 1'Afrique s'enfonce ! )) doit 
Etre remise sur le terrain pour compl6ter les images et donner au document la 
dimension complete des etudes integrant toutes les societes et toutes les 
filibres. Ce document doit &tre pret pour la premiere semaine de juin. 



d. 	 Animation theitrale : Les humoristes doivent Stre contactes pour qu'ils 
puissent preparer un sketch sur la nouvelle campagne. L'CchBance reste 
ouverte et dbpend des entretiens que nous aurons avec les acteurs. 

e. 	 La musique populaire sur la campame : elle est produite et nous 
disposons des Bchantillons de promotion. Le videoclip est en cour de 
confection et sera disponible dans la troisieme semaine de mai. 11 reste a Btre 
duplique pour une large distribution et diffusion. 

f. 	 Preparation des diapositives : sur la base des premiers rapports 
disponibles, les diapositives ont commence a Stre constmites. 

g. 	 Production des gadgets : d'ici la fin du mois de mai les elements pour la 
production des gadgets doivent &tre reunis. Les gadgets a produire sont : 

i. 	 01 d6pliant de prbsentation de l'ACDIC, qui pourra &tre imprime a 
10 000 exemplaires 

.. 
11.  	 01 depliant de presentation de la synthese des arguments de la 

campagne, imprime a 70 000 ou I00 000 exemplaires 
iii. 	 Des tee-shirts, casquettes, sacs, bics aux couleurs de I'ACDIC 
iv. 	 Un pagne aux couleurs de I'ACDIC 

h. 	 Les rapports d'etudes doivent Stre photocopier et mis sur CD. 

4. 	 Agenda des kvenements de 

lancement de la campagne 


a. 	 L'AssemblCe Parlementaire Paritaire qui se tiendra en Autriche du 16 
au 22 juin 2006. 

b. 	 Le Diner Parlementaire a YaoundC dans la semaine du 02 au 09 juillet 
2006 

c. 	 La confbrence de presse a YaoundC dans la semaine du 02 au 09 juillet 
2006 

d. 	 Le seetting au si&e de la Banque Mondiale 21 YaoundC dans la 
semaine du 02 au 09 juillet 2006 

N.B : ces k h e m e n t s  se derouleront dans I'ordre enonce ci-dessus, mais les jours precis 
restent a Btre fixes. 


