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De plus en plus de pmduits sont fbbriquds dans 
des payr w la MgisIatlon du travail est faible. 
La t r a m p a m  de Ia fili@m de fabn'catioln permet 
de s'assumr d'un cmmmeme mspectueux des dmits 
lbndamentaux th trava1Ileur. 

,.,,-,LTTRE L'HOMME LE CHIFFRE I l r l t r r e l m  ncc t r u r r ~ c c c  

51% b k D~VELOPPEMCNT OURABU N~CESSITE L'INTEGRATION OES NU- 
GATlCmS DE RESMCT DE L'ENWRONHEMENT Ef DES NORMES SOUA- 
us O m s  U S  M A m t s .  

Des projets qui permettent aurt hommes qui y travaillent 
de faire v k e  leur famille correct~nerrt Lcr dkisions prises 
B court term pour djmndre B der intkr&b konomiquer 
devront dhormais tenir cmpte de I'irnpact 8 long tenne 
sur Pensemble de la population. 



Les meubles exotiquer ont eonnu un 
m e n t a p b n t a s ~ a m k r . P W r ~  
dre a la demande, des fourni*peurs n'ont pas 
h&it& a abattre masslwment et pa- illega- 
lernent du bois dans Ies for& dlAsle, #Am& 
r i q u ~  du Sud ou de I'Oural. Pour contrer ces 
pratiqw et mcttre en place une trqabilltC du 
wit, d%s reprkentam de la f i l i h  bin se 
Iont arsoclk I des organirmes de & f e w  de 
I'emrirannement et deo consommateurs wur 
fonder uneorgankatlon intwnatlonale: le FSC, 
Forest Stwardship Councll. Its om &labor& un 
label privd et ttabli tes crh&res d'une banne 

ronnementales. Prk de 4 2 de la totalit& des 
for& mondiale est oert i f ih .  Cela est inst&;- 
sant pour dpondre aux bexrins du march& 
Dam leswnes tropicales, ler a p l h r r t r  fom- 
tiersne connaisrent partmjwrs I'&mue& 
la FSG a w l  u n  OW, la Tmpiml FomttMt 
m, m t - e l l e  pour aider a la miseen place 
du label du FSC Son logo atterte qw k ppoduit 
pmvientdunefilieng@ebunedknar- 
c k d e p r a g ~ & P ~ i t a a i o n ~ e u  
distributeur. D'sutres initiaths ont vu le jour 
danscem,*wlePOPQPankropean 
Forest Certification Council. qul devient le 

de r e m a i r s a m  muarelhde schemas 
decertification faw%re hors Europt. 

~ € 5  tAlbtNLts 
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hpt grands pdnu wnt B 
d b r :  I 

LA TRANSPARENCE 
DES CIRCUITS DE PRODUCTION 

b Selon une etude du CR~DOC, Centre da recherche pour 
I'aude et I'obsewation des conditions de vie (septemks 
M03), 52 % des Fran~ais se disent pr& A payer plus cher 
pour acqukir un pmduit Wique et 70 % sont p r h  I hy&- 
ter un produit n6fane pour la planete ou fabriquC dans des 
conditions contraires auxdroits de I'homme ou de I'enfant. 
Cette pression du comommateur et la prise de conscience 
collective des conditions de vie dans certain= regions du 
globe ont pou& I& entrepriser a mettre en place des char- 
ter & bmne c d u i t e  pour leurs soustraitants et leurs four- 
nisreurr Pami les Mles i respecter: refus de partenaires 
ou de march& malhonnetes, information du consomma- 
t w r  quant B la prowwince et a w  condiions de fabrication 
des produits, Blirnination du travail des enfants.. . 

ujourd'hui, 210 millions d'enfants tra-  renduediSficile,voireimpossible. Danscecas, 
aillent dans le monde et  95 % d'entre eux I'OIT tolire cette situation condition que 
ans les pays en developpement. C'est un les enfants travaillent dans le cadre d'un 
W proMCmt mi% dm5 b in  des car, c'est apprentissage et que Is tach= qu'ils effec- 
! travail de L'enfant qui psrmet I la famille went ne portent pr&judice ni I leur santC ni 
e sunrivre et la  scolaripation crt souvent 9 l w r  Mucation. 


