T IIITTIErCOns pas sér
-~ 223 énergies fossie
z-~igs,

Or. a malheureusemsrt 'morzssion
sie nos chefs d'Etat et rec:m:ab €5
Zconomiques, malmenés par la crise,
préférent remettre les problémes a ieurs
successeurs plutdt que de les affronter
eux-mémes. En soi, les plans de relance
permettraient d’investir dans les énergies
renouvelables et les infrastructures moins
gourmandes en énergie. La plupart des
programmes conjoncturels demeurent a
cet égard décevants. La seule exception
louable provient d’Etats comme la Corée
du Sud, doués d’une tradition forte de
politique industrielle.

Peter Niggli

1. Trz New York Review of Books, 11 juin — 1er juillet

‘2-genson, « Bank lobby resists regula-
ai Herald Tribune, 2 juin 2009.
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Repenser la consommation

« La crise économique est L @::3"‘%'*3
de revoir notre modéie de croissarce. |
pére en tout cas qu’on ne reviendrz ozs
au business as usual une fois le séisme
passé. Il faut repenser plus largement les
notions de progrés et de bonheur. » Voila
ce que déclarait récemment au quotidien
Le Monde (g juin) le Prix Nobel d’économie
Amartya Sen. Dans cette perspective, le
Conseil de 'Europe vient de publier une
grille de lecture et de réflexion visant 3
« repenser l'acte de consommation pour
le bien-&tre de tous ». L'une des pistes est
de considérer la consommation naon plus
seulement comme un geste anonyme et
individuel, mais de lui redonner une signi-
fication citovenne et sociale, qui appelle
4 la responsabilité et & la solidarité (con-
somm’action).

Pour cela, trois choses sont nécessai-
res. D’abord, un travail de conscience: il
convient de tenir compte de Uimpact de
tout achat sur les droits humains, les condi-
tions de travail, I'utilisation des ressources
et Phéritage laissé aux générations futures.
Ensuite, regagner une liberté — souvent
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'-: corscients
— dans lexercice
de nos choix et la
définition de nos
besoins  (distin-
guer Pessentiel
du superfiu). En- .
fin, sortir de la logique du « 100U s
et du gaspillage en y substiz.zT =le ==
« 4R » 1 réparer, réutiliser, recy 2=, =mume
Ce que Francesco Gesualdi nc——g « "&=-
le de la sobriété ».

Le poids du changement rz zer ~=x:-
ser sur le seul consommatew- ~Therue
méme s'il occupe une place =
Les autontés publigues ont ad__ e

(%)

=

sensibilisation et g’ educatlon.

Conseil de UEurope, Réflexions sur'c =
individuelle des consommateurs, Z07F s2 oz = =0
dation Education et Développeme

Tél. 021 612 00 81 ; fed@globalec ez 'z -
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CULTURE AND CONFLICT
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will get the chance

requires manifold competencies
322 constructively with different
= “3lue systems, convictions, tra-

U5 dizlogues and workshops,
21 renowned experts, will
s <> acdress cultural aspects
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With Bernd FECHLER, Richard FRIEDL], Johan GALTUNG ~::::
GEMPERLI, Wilfried GRAF, Hasini HAPUTHANTHRI, £
HENCHOZ PIGNANI, Donna HICKS, Herbert KELMAN, C
KRAMER, Ueli MADER, Astrid MESSERSCHMIDT, Nina NISAR
Tarig RAMADAN, Jay ROTHMARN, Stephanie SCHELL-FAUCON
WIJESIRIWARDENE, Werner WINTERSTEINER, -

W -

12 to 17 July 2009 in Berne

and to network

Last places!
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