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Comment faire une étude de marché

Vendre votre produit (ma-
nioc, igname...) avant de
le semer. C’est le conseil
que les développeurs don-
nent aux paysans. Cela
peut sembler bizarre,
pourtant, il s’agit juste de
mener une étude de mar-
ché avant de lancer son
produit. Comment s’y
prendre ?

Le marché peut étre défini de
trois maniéres au moins ;

* cest un lieu physique ot des
personnes se rencontrent
pour échanger des biens ;

* pour les juristes, c’est un con-
trat pour la fourniture d’un
bien ou des services,

« pour les spécialistes du mar-
keting, c’est un ensemble de
personnes ou organisations
qul peuvent avoir des in-
fluences sur la consommation
d'un bien cu d’'un service.

Le schéma que nous vous pro-

posons ci-dessous se base sur
cette troisidme définition. Dés
que le marché est cerné, on se
lance 4 une étude de la produc-
tion ou étude technique. Ceci
permettra de savoir quelle tech-
nologie utiliser pour produire
des biens, ol trouver la matiére
premiére et également penser
4 la localisation de la future en-
treprise.

Pour conduire rationnellement
une étude de marché, la démar-
che 4 suivre est la suivante.

Schéma de procédure d'une étude de marché
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SONDAGE PRELIMINAIRE (ETUDE
EXPLORATOIRE}

CHOIX DU TYPE D'ENQUETE

v

CONFECTION DU QUESTIONNAIRE

v

PRETEXTE D'ENQUETE

DEFINITION DES OBJECTIFS

RECTIFICATION DES OBJECTIFS

RECRUTEMENT ET FORMATION DES
ENQUETEURS

v

r TEST DU QUESTIONNAIRE

v

READAPTATION DU QUESTIONNAIRE

v

CONTROLE DES ENQUETEURS

ADMINISTRATION DE L'ENQUETE

) 4

DEPOUILLEMENT ET ANALYSE

v

MISE EN FORME DES RESULTATS

RECHERCHES DOCUMENTAIRES

DETERMINATION DE L'ECHANTILLON

v

CHOIX DES PROPECTS
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